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IL PRIMATO DELLA
CUCINA TRADIZIONALE
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UN NUOVO_TEMPIO.
DEDICATO
ALLESPRESSO

TENDENZE M

-

AN £ NATO IN ABRUZZO IL PRIMO FRANCHISING DEL CAFFE,
MARZ0 Jeo¥

UN PROGETTO SPECIALE: ESPRESSO PASSION, APERTO 24 ORE
sU 24, IDEATO DALLA SOCIETA UNIVERSAL CAFFE

hi aveebbe mai detto che que-
gli inguaribili conservatori de-
gli italiani si sarebbero conver-
6t ai nuovi modelli di carene
in franchising con protagonista il caffe?
I farti pardane chiaro, come dimostranc
le aperure 2 raffica di ruove caffetterie
che sl fanno concorrenza con | mix pil
stravaganti di caffé, abbinato 2 nuove
proposte degustative. Pensinmoe solo o
varl shakerati al cocco e ai cinco moka
della carena Segafredo Zanewi o ai punti
forti i Lino's coffe come il ciocchino < il
budinone. In questo scenario variegato.
ha famto di recente capiline Espresso
passion, il progemo in franchising pre-
sentalo e wheato dao Undversal Caffé, di
cui si & fano poravoce, per illustrarci la
nuova realth, il presidente Natascia
Camiscia,
Chi & stato l'ideatore del nuovo pro-
getto ¢ qual & la filosofia che lo sup-
porta?
Lidexa & naea dal wam detls nosera dire-
wione commerciale, che, pamecipando a
numernse fiere di settore in campo
nazionale e internazionale, ha captato e
gsigenze celle varde nazioni e be ha m-
sformate in un CONCreto pProgeto inter-
continentale.
La prima apertura & avvenuta a Mon-
tesilvano. Perché proprio qui?
La posira azienda ha sede a1 Moscufo
{Pe) e, pur essendo coscienti della mag-
giore visibilith che avrebbe offerto 13-
perura di un locale in una grancde citd
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italiana, abbiamo veluto privilegiare
il territario che ol ospita e fare
emergere 1| vulore delle professio-
nalith che vi operano.

Come si presenta il locale negli
arredi e nella superficie?

1l locale & di circa 80 metrd quadra-
ti & accoglic 30 posn a sedeve. Gl
arredi sono st realizead in esclu-
siva per il nosmo progetto perchd
abhiamo volutn evitare interni stin-
dard. In paricolare. i demagli che lo
cuntraddistinguono sono: sedie co-
perte Ju spalliere in (essuo con
tasche che congenmno di conteners
meny e giormall, tavoli a forma di
chicco, porzioni del pavimeno rea-
lizzate con lasue di vetns contenen-
t semi di caffe crudh e rostan dalle
diverce cromie, mmagini di donne
che illuminana if retrcbanco ¢ crea-

“ Il franchising di Espregso passion ha come fattore
portante il caffé e tutta la Cultura che gli ruota intorno e
le nuove abitudini alimentari dei consumatori italiani

ne un clima accoglienre, moderno, raffi-
Nz,

In che cosa si differenzia dagli altri
progetti in franchising che hanno
come protagonista [l caffe?

I} nostro fmnchisicg ba come ([ulcro il
caffe & ira la culura che gli reon intor-
no, Ma ol siamo focalizzat anche sulle
noove abitudin alimenan e sulle margi-

nalith necessaie al franchisee affinché il
SUD INVEesimento sia Pmﬁf“ﬂ- Pemano
abbiama cercato di wadure queste esi-
genze in un locale che possa trasformur-
si nel vari momenti della giornara e inoer-
pretare ] mealio moe e occasiond &
consume dalia colazione allafter dinner
passando per unch. rea tme o cockil
time e happy Nour.



Che marca e che tipo di caffé utiliz-
zate?

La migliore miscela prodota dalla tomre-
fazione Compagnia del Caffe, titolare del
progette. E una miscela  denominata
*Super crema”, con un oftimo equilibrio
di gusto e aroma ¢ particolarmente adat-
tz2, per la sun delicarezza, a un pubblice
anento ed esigente,

Avete .contratti in esclusiva con |
vosted fornitne?

Per ora, abbiamo selezionato alouni for-
nizori che stiamo monitomndo in termind
di costanzi, prezzi ¢ sopramuno qualic
dei prodod.

In che cosa consiste Iunicith di una
vosira tarzina di caffé? O meglio,
come si arma la preparazione visto
che avete bandito le macchine a pro-
cedura automatica?

I nostri still di vita sono sempre pil fre-
netici & spesso anche § momenti di pure
piacers sono contaminati dalla cosiddet-
ta “fasdife”. A fronte del fano che i tempi
bruciano treppo velocemente, noi cre-
diamo che alcuni At vadano gusad con
ritmo lent. Per questo abbiamo puniio
su una mEzing preparam con macching a
leva, che rappresenta il ritomo all'antice
o di prepamzione dell'espresso. esal-
mndo la vera professionalich del barisia,
Lutlizzo di macchine elenroniche, 2
nostro gvviso, spersonalizzano Uoperato-
re ¢ trasformano il cliente in uno dei
tanti avvenor da servire ¢ fre uscire i
plit presiw pussibile

Espresso passion vuole divulgare
il consumo del caffé anche tra i
giovani. In quale fascia d'eta?

€1 rivelgiamo a giovani dai 20 anni in
su, un dpo di pubblico che, per usi e
costumi, & il pid lontano dall'apprez-
zare il caffé,

Come e dove pensate di espandervi?
Dopo la prima aperura, abbiamo
ricevuto diverse richieste di affilinzio-

| percorso formaliva per. i gestari ¢

ma livelle & ricervats alla pors

lenzione,

Nal secondo livello si impara a distinguere

Il terza livella, infine, svela

pill svariata interprefa

abilith nel rinnovarsi secondo le esigenze
del mercato.

Cl pud dire uoa stma dei costi di
investimento iniziali

I costi variano secondo l'ampiezza del
locale e delle condidioni iniziall degli
stessl, i
Finora, abbiamo, stimao un invesumento
iniziale di circa 1.200/1.400 euro per
metro quadro, in ogni caso i cost scen-

quenti- step: [F pri-—
iuta ad avvicinarsi al monda dal "

p oi ps-

levarie tipologie di miscele, Je relative prove-'
nienze e a percepire anche il minime difette all interno di ogni fezing

dal coffi: l:.‘-l|i cockhai

quelll fnvernali, per finire o creazioni che conquiztana | clienli.

Insamma, una preporaziona a “34&0 gradi® sul

ne che stiamo valuando, Le aree di mag-
giore inweresse sono quelle del centro e

del sud, dove la noworied del noston,
F

marchio & pil forte.

Abbiamo riscontrato anche un fore inte-
resse da parte di aleuni.ogser distributo-
ti all'estero e sappiameo gil che il secon-
do punio vendita Espresso passion sarl
aperto in Canada in primavera

Quali sono i requisit richiesti a un
potenziale affiliato?

[ requisiti sono esseazinlmente MOV~
zinnali: voglin di crescere professional-
mente diventando imprenditori di se
stessi, capacitd di mettersi in discussione,

re della caffattaric.

dono sensibilmente se i format superano
i 100 metri quadri,

Qual & I'offerta per quanto riguarda il
food e il beverage?

La gamma dei prodoni offerd & molto
ampia ¢ spazia dai com flake, fruma,
vogurt biclogici ai ventagli di piami caldi
& freddi per il lunch. La colazione preve-
de un ricco assorimeito di corneti farci-
tl, clambelle, tome, ¢ un prodotto legao
al territorio.

1l bevernge, obtre all'offera di cockiail a
base di caffé studinti calla nostra divisione
Training Centre, si basa su spremute fre-
sche di agrumi e cenoifugan di fruma, =
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